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Туризам- бекство из локалног у 
глобално и утицај медија

Време Активност

10 минута Ретроспектива претходног предавања

10 минута Инфо- блок: Имагинарно и реално бекство

4х10 +5 минура Радионица број 1,2 и 3.4х10 +5 минура Радионица број 1,2 и 3.

20 минута Инфо- блок: Утицај глобалних медија на 
туризам

5 минута Евалуација



ШИРЕЊЕ ГЛОБАЛИЗАЦИЈЕ

1995. БРОЈ КОРИСНИКА ПО 
АПАРАТУ

2025.

3,2 РАДИО 1,7

6,8 ТВ 1,7

39 КОМПЈУТЕР 10

165,7 ФАКС МАШИНА 24,3

18.000.000 ИНТЕРНЕТ 80.000.000



ИНФОРМАЦИЈА ЈЕ МОЋ

• Индивидуализација ТВ програма,

• Кабловска телевизија/ ТВ
– Куповина стана,

– Банкарска трансакција,– Банкарска трансакција,

– Авио и хотелске резервација,

– Библиотекарски фонд,

– Музеји,

– Галерије и сл. 



• ТУРИЗАМ је најмасовнији облик непосредне 
интранационалне и интернационалне 
комуникације међу људима у историји 
човечанства.човечанства.

• Клип: дрво које лечи и цвркут птица



Пример 1- интраперсонални 
комуникациони систем

• Једна особа
– Грљење дрвећа,

– Посматрање птица и цвећа,

– Медитација/ јога– Медитација/ јога

• Клип: више од лета



Пример 2- интерперсонални 
комуникациони систем  

• Две особе,

• Туриста/ домаћин

• Туриста/ туриста (за путовање, боравак, забаву, 
рекреацију, куповину)рекреацију, куповину)



Пример 3- мултиперсонални или групни 
интерактивни систем

• Више особа,

• Комуникација у туристичкој групи, 

• Хотелима,

Туристичким камповима,• Туристичким камповима,

• КОНЦЕПТ СОЦИЈАЛНЕ МРЕЖЕ



• Facebook

 Instagram

 Twitter

 YоuТubе

• TripIt

• Foursqyare

• City mapper
 YоuТubе

• TripAdvisor

• Booking.com

• Google Maps

• CouchSurfing



Пример 4- Масовни комуникациони 
систем

• Групе или велики тимови,
– Путописи,

– Репортаже,

– Филмови,– Филмови,

– Вести,

– Пропагадни спотови,

– Сајтови и сл.
• Клипови: добро дошли у Боливију, 

путопис Кипар, Зворник туристички филм



Телевизуелна комуникација

• Негативна

• Позитивна и

• Психотерапија 



Имагинарно бекство

• Бекство у личну прошлост (детињство), 

• Бекство у далеке географске и митске просторе
и

• Нема напуштања своје собе- бег у самог себе• Нема напуштања своје собе- бег у самог себе



Реална бекства

• Путовање кроз простор,
• Бег од куће (у нетакнуту природу),
• Бекство од монотоније, 
• Путници који беже обично траже оно што немају код куће,
• Бекство= туризам (кружно путовање)
• Туризам је симулација бекства
• Очекивања (разочарење, задовољство, одушевљење)
• Авантуристичка путовања (висок степен задовољства)и 
• Анимација туриста (страх од празнине туристичке 

организације).



Вежба број 1

• Који су најтраженије врсте хотела?
– Замислите ситуацију да желите да побегнете у 

реалан простор, из монотоне свакодневице, који би 
то простор био? (дестинација и хотел)то простор био? (дестинација и хотел)



Вежба број 2

• Авантуристичка путовања
1. Шта је авантуристички туризам?

2. Наведите врсте авантуристичког туризма

3. Која врста би била ваш избоор и зашто?3. Која врста би била ваш избоор и зашто?

авантура- редак доживљај, пустоловина, смео 
трговачки подухват, подухват са пуно ризика.



Вежба број 3: Анимација у туризму

• Запослени сте у ТО у вашем месту. Добили сте 
задатак од директора, да као нову услугу коју ће 
пружати ТО, организујете службу анимације.
– Опишите како бисте овај задатак реализовали.– Опишите како бисте овај задатак реализовали.



Утицај глобалних медија на туризам

• Пример аутомобила (народни ауто)

• Данас светски аутомобили

• Кока кола

Пример вируталног путовања• Пример вируталног путовања








